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บทคัดย่อ 
 การวิจัยน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือของผูซ้ื้อกาแฟส าเร็จรูปบรรจุกระป๋องในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (2) หาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการซ้ือกาแฟส าเร็จรูปบรรจุ

กระป๋องในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

 การวิจัยน้ี ท าการศึกษาผูท่ี้ซ้ือหรือเคยซ้ือกาแฟส าเร็จรูปบรรจุกระป๋องในรอบปีท่ีผ่านมาท่ีอาศัยอยู่ในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  ทั้งน้ีไม่นบัรวมผูด่ื้มโดยไม่ซ้ือ  โดยก าหนดขนาดตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอยา่ง สุ่มตวัอยา่ง

แบบหลายขั้นตอน  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัน้ีคือ แบบสอบถาม  วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ความถ่ี 

ร้อยละ และสถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์   

 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ช่วงอายุ 31 - 40 ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงาน

บริษทัเอกชน รายไดต้่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท และพฤติกรรมการซ้ือกาแฟส าเร็จรูปบรรจุกระป๋อง ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่

ซ้ือตราเบอร์ด้ีชอบรสชาตินุ่ม กลมกล่อม เลือกซ้ือเน่ืองจากพบเห็นการโฆษณาผา่นส่ือโทรทศัน์บ่อย ส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือ

ดว้ยตนเอง  ซ้ือท่ีร้านคา้สะดวกซ้ือ เฉล่ีย 2 -3 คร้ังต่อสัปดาห์คร้ังละ 1 กระป๋องในราคา 12 บาท/ กระป๋อง ด้าน

ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการซ้ือกาแฟส าเร็จรูปบรรจุกระป๋องในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล พบว่าเพศมีความสัมพนัธ์กับรสชาติท่ีซ้ือรายได้มีความสัมพนัธ์กับปริมาณการซ้ืออาชีพมีความสัมพนัธ์กับ

สถานท่ีในการซ้ือระดบัการศึกษามีความสัมพนัธ์กบัตราสินคา้ท่ีซ้ือ และอายุมีความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการซ้ือกาแฟ

ส าเร็จรูปบรรจุกระป๋องของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
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Abstract 

 

 This research aims to. (1) study the purchasing behavior of buyers, canned instant 

coffee, in Bangkok and its vicinity. (2)relationship between the behaviors of buying canned 

instant coffee in the Bangkok metropolitan area by personal demographic backgrounds. 

The research is the study of descriptive research. Study, those who purchase or 

have purchased canned instant coffee  in the past few years living in Bangkok and its vicinity. 

The sample size is 400 consumers, using  multi-stage sampling. Tools used in this study were 

analyzed by descriptive statistics which are frequency, percentage, means and standard 

deviation and inferential statistic, which is chi-square. 

The results showed that the majority of respondents are males aged 31-40 years 

with a Bachelor's degree, private employees. monthly income of 10,000 to 20,000, and 

buying habits of canned coffee. Most consumers purchase  Birdy,  like the taste of soft 

mellow,  Select to see advertising on television often, make decision by himself, buy from 

convenience stores, average 2 -3 times per week, buy 1 can for  12bahts / can. Sex were 

found to be associated with acquired taste. Income is related to the purchase amount. Career 

has relationship with the place of purchase. Education is associated with the brand. And age 

is correlated with the frequency of buying canned coffee  at 0.05 level of significance. 
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